Imagepflege im Internet

Gemeinschaft der Ferienwohnungsbetreiber ldsst Kurz-Werbefilm drehen

Die Pfalz gut verkaufen und Giste
in die Region locken - das ist nach
Angaben von Annette Priew, Vorsit-
zende der Neustadter Interessenge-
meinschaft der Ferienwohnungen
und Gdstezimmer (IFG), das Ziel ei-
nes erst vor Kurzem beschlossenen
besonderen Werbeprojekts.

Am Mittwochabend haben Drehar-
beiten fiir einen Image-Kurzfilm be-
gonnen, der nach seiner Fertigstel-
lung im Internet prinzipiell weltweit
fiir jedermann abrufbar sein wird.
Thomas Kattner vom regionalen

Filmportal ,Muk24* leitet die Auf-
nahmen und hat auch gemeinsam
mit Annette Priew die Ideen ausgear-
beitet. Am ersten Drehtag, der nur
etwa eine Stunde dauerte, hatte die
Vorsitzende alle Mitglieder der IFG
auf den Marktplatz eingeladen. Auf-
grund der spontanen Terminpla-
nung kam zwar nur etwa die Halfte
der etwa 60 Neustadter Mitglieder,
Priew war damit dennoch zufrieden.

Kattner filmte die Mitglieder aus
verschiedenen Perspektiven, um spi-
ter dann die beste davon auszuwdih-
len, die vermutlich an das Ende des

Dirigent und Regisseur: Filmemacher Thomas Kattner gibt beim ersten

Drehtag Anweisungen, wihrend die Neustadter Ferienwohnungsbetrei-

ber auf dem Scheffelhaus-Balkon posieren.

¢ Jl<1 Bn |

FOTO: LINZMEIER-MEHN

-

auf etwa drei Minuten angelegten
Films gesetzt werden soll. Dazu lieR
er die Vermieter beispielsweise vor
dem Rathaus mit einem Glas Sekt an-
stofBen, laut ,IFG* rufen oder filmte
sie auf dem Balkon des Scheffelhau-
ses. Mit dieser kurzen Sequenz soll
die GroRe der Interessengemein-
schaft betont werden. Die IFG setzt
sich aus Winzern, Privatpersonen so-
wie verschiedenen Betreibern von
Gdstehdusern und Ferienwohnun-
gen zusammen und feierte in diesem
Jahr ihr 25-jdhriges Bestehen (wir be-
richteten am 23, Marz).

I Die Story: Ein junges Parchen
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i besichtigt in einem alten

i Auto Neustadt und Umgebung.

Annette Priew schlug den Mitglie-
dern den Filmdreh vor, da sie selbst
sehr positive Erfahrungen mit einem
Video {iber ihre Ferienwohnung ge-
macht hat, wie sie mit Begeisterung
erzdhlte. Kattners Konzept, verstarkt
auch Film und Internet zu Werbezwe-
cken zu nutzen, hatte sie iiberzeugt,
Um einen Eindruck der Region zu ver-
mitteln, wird es viele Landschaftsbil-
der geben. Und dazu eine passende
Story: Mit einem alten Renault, Bau-
jahr 1960, macht ein junges Pirchen
eine Tour durch Neustadt und die
Weindorfer und besichtigt interessan-
te Bauwerke wie beispielsweise das
Hambacher Schloss. Gezeigt werden
keine einzelnen Ferienwohnungen
oder Gdstezimmer, da dies zu zeitauf-
wdndig wdre und alle Mitglieder
gleich behandelt werden sollen. So-
mit konzentriert sich der Film auf die
Pfalz und im Besonderen auf Neu-
stadt. Dennoch soll auch das gute Zu-
sammenspiel der einzelnen Mitglie-
der in der Interessengemeinschaft ge-
zeigt werden, die sich gegenseitig wei-
tervermitteln, wenn sie selbst keinen

Platz fiir Gaste haben, Nach Fertigstel-

lung wird der Imagefilm auf der Inter-
netseite der IFG (www.ifg-neu-
stadt.de) zu sehen sein. (rake)

L]
N

=




